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ezi laiky i odbor-
niky se $iri nazor,
Ze vyrobce ,jab-
le¢né“ elektroni-
ky nepftichazi po smrti Steva
Jobse s revolu¢nimi novin-
kami. Novy prohlize¢ Safari,
uvolnény ke stazeni do mobil-
nich zarizeni a pocitac Apple
koncem zafi, nicméné jednu
vyjimec¢nou funkci obsahuje.

KONTRAREVOLUCE

Je to ovSsem novinka spiSe
ykontrarevolu¢ni®, jdouci pro-
ti zabéhlé praxi na internetu:
znemoziuje zobrazovat uZiva-
teldm reklamu odpovidajici
tomu, co si prohlizeli na jinych
webech.

Zname to asi vSichni: pro-
klikneme banner propagujici
tfeba novy model nasi oblibe-
né automobilky a pak na nas
zacne reklama na tento vlz
vyskakovat v§ude, kam se na
internetu pohneme. Ackoli
jsme si ho chtéli jen prohléd-
nout. Nebo jesté htife: v né-
kolika e-shopech porovname
cenu urcittho produktu,
v tom nejlevnéjsim nakoupi-
me a jiné weby ndm zacnou
onen uz porizeny produkt
nabizet vdomnéni, Ze ho stale
vybirame.

Takhle funguje internetova
reklama: prohlizece ukladaji
informace o strankach, které
uzivatel zhlédl, sdileji je s re-
klamnimi systémy a ty pak
do téhoz prohlizece posilaji
reklamu na produkty, o néz
se dany uzivatel zajimal. Pro-
hlize¢ Safari se donedavna
choval stejné. Nyni ale umoz-
nuje sledovani vypnout, takze
cilenou reklamu nebude moz-
né uzivateliim zarizeni Apple
zobrazovat.

Reklamni a medialni agen-
tury vsak zufi. Podle nich
popsany krok ,poskozuje
spotrebitele tim, Ze narusuje
digitalni reklamni ekosystém
a podkopéava jeho cinnost“.
Apple ovSem svoje jednani vy-

Vliezla reklama

koncéi.
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Drtiva vétsina
uzivatelid internetu
vita moznost cilenou
reklamu vypnout.
Obhajovat jeji
prospésnost tim, Ze
lidé diky takto pojaté

reklamé nakupuiji, je
zvracena interpretace. / &

svétluje tim, ze chrani soukro-
mi uzivateld.

Predstavme si ktomu pa-
ralelu z,offline svéta“: jako
kdyby kazdému znas od rana
do vecera stal za zady otrapa,
ktery si peclivé zapisuje, jakou

reklamu jsme béhem dne vi-
déli, vjakém obchodé jsme co
koupili nebo co si jen prohlize-
li vregalech, vjaké restauraci
jsme co obédvali, na jaky jsme
8li film, a jestli se sportovni
blondynou, nebo sumélecky

zaloZzenou brunetou. Druhy
den by se na nas zacala sypat
takzvana cilend reklama - na
letacich vpostovni schrance,
zradia a televize, i billboardy
vnasem okoli by byly polepe-
ny vyhradné upoutdvkami na
zboZi odpovidajici nasim za-
jmtim, které si onas zazname-
nal ten celodenni slidil.

POVYK AGENTUR
Presné takhle dosud ,digi-
talni reklamni ekosystém*

fungoval, aje pravda, ze ho
Apple ,podkopava‘“, respekti-
ve rozhodl se jit jinou cestou
- uprednostnit soukromi uZi-
vateld pred zajmy reklamniho
primyslu ajeho zadavateld.
JistéZe si tim buduje ivlastni
konkuren¢ni vyhodu, ale to
prece neni hrich.

Agentury spustily povyk
atvrdi, Ze ,jednostranny
a tézkopadny pristup Applu
je Spatny pro spottebitelskou
volbu ireklamni obsah, kte-
ry zakaznikim pomaha.”
Asahaji jesté k dramatictéjSim
slovim: Podle nich ,zavedeni
tohoto opatfeni vrazi mezi
zdkazniky a prodejce Kklin,
ktery veskeré nakupy zhorsi“.
Vijejich vidéni svéta cilena re-
klama vede k uspokojeni za-
kaznika, tedy knakupu. Vede
knému oviem svou vlezlosti
avsudypritomnosti, ktera po-
nouka c¢lovéka tak dlouho, az
vabeni podlehne.

Agenturami vzyvana ,Spo-
trebitelskd volba“ je jasna:
drtivd vétSina uzivateli in-
ternetu vita moznost cilenou
reklamu vypnout. Obhajo-
vat jeji prospéSnost tim, Ze
zadkaznici (véetné jejich od-
ptrct) diky takto pojaté re-
klamé nakupuiji, je zvracena
interpretace. Asi jako kdyby
zaprisdhlému odptrci drog
zacaly proti jeho vili pichat
néjaké svinstvo, a jakmile by
se stal zavislym, obhajovaly
by se tim, Ze po nich prece
sam chtél dalsi davku... 1
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